UNIVERSIDAD DEL CINE

Distribucion y Marketing Cinematografico: Claves para que una pelicula
no se quede a mitad del camino
por Griselda Fortunato, Martin Zamboniniy Federico Gaspari

Inicia 7 de septiembre hasta 28 de septiembre
Dias: lunes de 19.00 a 21.00
Duracién: 4 clases, 8 horas

Programa

Primer encuentro. Desplegando el mapa

e Elrecorrido de una pelicula: del desarrollo al encuentro con el publico.

o Distribucion cinematografica: funciones, tipos de distribuidores y
momentos de intervencion.

e El marketing como parte del proceso creativo.

e Los pilares de una campana de lanzamiento.

e Elvalor del boca a bocay la construccion de audiencias.

Segundo encuentro. La previa

e Evaluacion del potencial comercial del proyecto.

o P&Ly PRA: presupuesto y planificacion.

o Estrategia de posicionamiento y eleccion de la fecha de estreno.

e Cronograma de campana.

o Marketing ownedqd, earnedy paid.

o Desarrollo de materiales: poster, trailer y primeras acciones de
comunicacion.

Tercer encuentro. La campaha

o Prensa, screenings, entrevistas, junketsy avant premieres.
o Campanas digitales y medios tradicionales.

e Activacionesy presencia en salas.

e Elrol delos exhibidores.

e Negociacion comercial, tipos de estreno y programacion.
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Cuarto encuentro. El lanzamiento y la continuidad

e El primer fin de semana de exhibicion.

e Seguimiento de la campanay continuidad en salas.

e Circuito INCAA, Gaumont y circuitos alternativos.

e Coordinacion con las siguientes ventanas de exhibicion y plataformas.
e Espacio de consultasy conclusiones finales.
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